
ПАСПОРТ СПЕЦІАЛЬНОСТІ
27.00.04 – теорія та історія журналістики

І. Формула спеціальності:
Галузь  науки,  яка  вивчає  теорію,  історію,  сутність,  процеси,  організаційні 
форми та структури  журналістики в системі  соціокомунікативної  діяльності, 
феномен  масової  інформації  та  засоби  її  розповсюдження,  соціокультурні 
підвалини взаємодії засобів масової комунікації з соціумом.

ІІ. Напрями досліджень:
– теорії,  методологічні  засади  та  міждисциплінарні  дослідження  засобів 

масової комунікації;
– масова  інформація  в  системі  соціальної  інформації,  міжкультурна 

комунікація і комунікативістика;
– глобальні інформаційно-комунікаційні процеси;

– вітчизняна  і  міжнародна  практика  у  галузі  інформаційної  політики  й 
інформаційного обміну;

– журналістикознавство  як  дослідження  текстів,  аудиторії  та  інституцій  у 
системі наукознавства та гносеології;

– історія журналістики і журналістикознавства;

– зарубіжна журналістика і журналістикознавство;

– засоби  масової  комунікації,  їх  класифікації,  змістовно-функціональні, 
техніко-технологічні та інші типологічні особливості;

– типи, види, жанри журналістських повідомлень;

– електронні  засоби  масової  комунікації  в  системі  соціальних  комунікацій 
суспільства;

– інформаційно-аналітична діяльність засобів масової комунікації;

– інформаційно-когнітивні  процеси  передачі  і  сприйняття  повідомлень 
засобів масової комунікації;

– правові й етичні норми та професійні стандарти в журналістській професії;

– види, форми, типи, моделі редакційної діяльності;

– аудиторія засобів масової комунікації, її потреби й особливості сприйняття 
інформації;

– комунікаційні  ефекти  взаємодії  засобів  масової  комунікації  й  аудиторії, 
концепції, методи і технології медійного впливу;

– специфіка організації управління засобами масової комунікації;

– економіко-організаційна діяльність засобів масової комунікації;

– система підготовки кадрів для засобів масової комунікації.
ІІІ. Галузь науки, з якої присуджуються наукові ступені: 

соціальні комунікації.


